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PROBLEM:

Sofia Temizlik Kagitlar Migros ve
Carrefour dahil bircok énemli
markette raflarda olan, fakat raftan
satisl cok zayif olan bir markayd.

Satislarinin %90’ InI kasa aktiviteleriyle
(... alisveris yapana buyuk indirimlerle)
yapiyorlardi.

Musterimiz reklam yapip
satis/pazar pay! arttirmak
istiyordu.

Tuketiciye “rakiplerimiz yerine
neden bizi alsinlar” konusunda
anlamlii bir argiman
vermeliydik.
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Cedzom:

/TU’m rakip ma’}rkalar R
harﬁ‘@addelerini ayni ..
@yFaMardan “endustriyel N
amacla iretilen agaclardan” elde
]/ s edilmis sellloz olarak aliyorlardi.
Ancak bugune kadar higbir
marka iletisiminde\ bunu
. kullanmamusgtir. -

e/

“Sofia ormanlan yok etmez.
Sadece endUstriyel amacla
uretilen agaclardan
kullanir”

mottosunu olusturduk.

Reklamlarimiz bu sGylemi kullanacakti.
O zaman tiketiciyle konusan ve bu
mesajl veren ambalajlarmiz olmalyd.



Bu mesaji sadece yilda 1-2 ay
yayinlayacagimiz reklamlara

; ; birakamazdik. Q__\ %
N A =
\\ 75 =
E\g Her gin, her an raftg\
g { ‘ f:/
tuketiciyle konusan

AN

’ AN\ N\
g AR
AR
VS
AL | }
'

ambalajlar tasarlad/k. \ i
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PROBLEM: ¢OZUM:
Dardanel Grubu giderek biiyiiyen pet N Pazardaki yerli, yabanci hicbir rakibe

benzemeyen bir marka ismine ihtiyacimiz
vardl. Bu isim hem kolay ezberlenebilir
olmali hem de bir glg¢ ifade etmeliydi.

GENERAL DOG / GENERAL CAT
Nrka isimlerini bulduk. Hem rakiplerden
\ kolay ayrisan hem bir glgc ifade eden
algilanan bir marka yokt - ! hem uluslararasi bir marka duygusu
Bu firsati degerlendirmeli RS veren hem de kolay tescil alinir bir

p N markamiz oldu.
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food pazarina girmek istiyordu.

Son ddénemde TL'nin Dolar ve Euro

karsisinda buyuk deger kaybi

yabanci/kaliteli algilanan markalari cok

pahall hale getirmis, yerli markalar

arasinda da ambalajiyla/algisiyla kaliteli

s
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cOzUMm:

Ambalaj tasanmlarimiz da yabanci/kaliteli
algilanan markalarin ambalajlar kadar estetik
olmaliyd..

Tasarm detaylarmizla bunu sagladik. Ve rafta
hem ismiyle hem de tasarimiyla dikkat ¢cekici
bir farkllasmay! amaclayarak herkesin
kullandigi kedi ve kopek fotograflar yerine
gercekei illistrasyonlar kullandik.
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FISH &

Our ingredients are delivered to
our kttchen row and gently
freeze-dried to lock in notural
flovors and wholesome nutrients.

The result is o delicious reward
your cot will love.

)

FISH &

Our ingredients ore delivered to
our kitchen row and gently
freeze~dried to lock in naturol
flovors ond wholesome nutrients.

The result is o delicious reward
you can feel good about feeding

your dog.
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YENi liR TON BALIGI / MARKA VE GORSE IM K TASARIMI
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PROBLEM

Ton baligl pazarinin acik ara lideri Dardanel
karsisinda daha dusuk fiyatl markalar
(Superfresh, Fide, Harras, ve private label
market markalar) varlik sergilemeye ve
Dardanel’in pazar payindan ¢almaya
baslamislardi.

Bu gidise daha fazla kayitsiz kalmamak icin
Dardanel, uygun fiyatli rakiplerine karsi yeni
bir marka piyasaya surmek istiyoradu.




cOzUm

Dardanel’in bu yeni uygun fiyath markasinin,
mass medya iletisimine buytk butceler
koyamayacagl da bir gercekti.

Bu nedenle, yine rafta hemen
farkllasan ve tuketiciyle konusan
bir marka ismi / logosu ve ambalaji
tasarladik.

Henuz ¢ok yeni (bazi marketlerde)
satisa sunulmasina ragmen,
satis rakamlar ¢cok basarili geliyor.

Satildigi noktalarda Dardanel’in . pon
uygun fiyatl rakiplerinin toplamindan B gremyrrmemerismme e
daha fazla sattigi rapor edliyor. PR T
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GAZOZ /

iSIM-LOGO VE SIiSE TASARIMI




PROBLEM:

BuyUk ulusal markalarin (Sprite, Fruko,
Uludag, 7up) ve hemen hemen her .
sehrin yerel markalar (Ankara Gazozu,
Zafer Gazozu, Bade Gazozu, Mevsim
Gazozu, Saki Gazozu...) gibi cok sayida
rakibin oldugu gazoz pazarinda nasil
dikkatleri gcekecek, ayrisacak ve
konumlanacaktik?



cOzUMm:

"Hemen hemen hepsinin eski nesil tasarim
anlayigiyla yapilmig yasl gortinen sigelerinin
yaninda, cok farkli, minimalist ve genc ifadesi
olan bir sise tasarimina intiyacimiz var”
anlayiglyla 6nce siseyi tasarladik.

Sise tasariminin ana fikri
330 ml’'lik mesrubat tenekelerinin formundaki
gdvdenin Ustline bir sise agzi ilave etmekti.
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Marka ismimiz de yukaridaki stratejimizi desteklemeliydi.

Cocuklarinin bir cogunun Gazoz'a “Gagoz” dedikleri
gercegini bugune kadar gorup de marka tescili alan
olmadigini gérduk. GAGOZ marka tescili icin bostu.
Kolayca tescil aldik.

Logo ve etiket tasarmimizi da ayni minimalist anlayisla
tamamladik. Ve yeni markamiz pazarda genclerde ve
her daim genc hissedenlerde guclu bir karsilik buldu...

DOGALA OZDES KARIZMA, RENKLI
MENKLI BIR HAYAT, COOL KIZLAR, DUNYAYI
KURTARAN ADAMLAR... MATRAK ASIT ICERIR.
TEK YAN ETKISI: GEGIRTIR... TIKILERIN
ULASAMAYACAGI YERLERDE SAKLAYINIZ.

GAGOZ... BIR FEZA MARKASI!



SHDAKILER: DOGALA OZDES KARIZMA, RENKL
MENKLI BIR HAYAT, COOL KIZLAR, DUNYAN
KURTARAN ADAMLAR.... MATRAK ASIT ICERR.
TEK-YAN ETKISI: GEGIRTIR... TIKILERIN
ULASAMAYACAGI YERLERDE SAKLAYINIL

GAGOZ.. BIR FEZA MARKASI

pentawards

GERMAN

L. DESIGN
AWARD

...Ve USA Pentawards ve
Almanya German Design
Award yansmalarinda
2 uluslararasi 6dul,
2 de TUrkiye'den
odul alah.

 IENCEFIL: ZENCE VE FiL KELIMELERINI
BIRLESMESINDEN MEYDANA GELMIS
OLUPFILLERLE HICBIR JLGISI OLMATAN
BIRBITKIDIR. ANCAK YiNE DE DIKKAT

CUNKU FIL GiBi GEGIRTEBILIR... YARASIN!
ZENCEFIL / GINGER ALE




LUSMDAKILER: DOGALA OZDES KARIZMA, RENKL
HENKLI BIR HAYAT, COOL KIZLAR, DUNYAN

3 KURTARAN ADAMLAR... MATRAK ASIT ICERR
© TEK YAN ETKISI: GEGIRTIR... TIXILERIN
- ULASAMAYACAGI YERLERDE SAKLAYINIL
: GAGOZ.... BIR FEZA MARKAS!

HBNCEFIL: TENCE VE FiL KEUMELERiNiN
 BIRLESMESINDEN MEYDANA GELMIS
LUP FILLERLE HICBIR ILGIST OLMAYAN

IR BITKIDIR. ANCAK YINE DE DIKKAT

U FiL G1Bi GEGIRTEBILIR... YARASIN®
ZENCEFIL / GINGER ALE










—
PROBLEM:

Turkiye’de olmayan
“Vitaminli Su”
kategorisine, ik marka
olarak girecek bir trtn
grubuna isim ve ambalaj
tasarlayacaktik.

2ROUAL VAN ECEX

- \-CARMTINE

@  eacsivoriy

v (ITAMINLER:
X Rssmsne




G
cOozim:

Marka ismimiz hem kategorinin ismini
tanimlanmallydi hem de kategori
olustuktan sonra ¢ikacak baska
“Vitaminli Su”lardan bizi ayristiracak
bir semsiye markamiz olmaliydi.

Marka ismi olarak “Sag ol”
kelimesinden donusturdigumuz
“SAOL"u sectik; kategori adini da
“VITAMIN WATER” olarak SAOL
markamizla buttnlestirdik.

”” L-CARNITINE

PREBIYOTIK

VITAMINLER:
83,85,66,87.63.61

Sadece1 kalori




Ambalaj tasarmlarimizi da

“hi¢ bir fayda/fonksiyon olmayan
mesrubat ambalaj tasarmlarina
benzememeli; ayni zamanda ilag
ambalaji gibi de olmamaliydi.

Ikisini de kapsayan bir anlayisla
tasanmlanmizi finalledik. Bdylece
hem mesrubat, hem gida
takviyesi duygusunu veren ve
rafta hem ayrisan hem tUketiciyle
konusan ambalajlarimiz oldu.
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